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Eine Marke fiir das Unterland

Der Bezirksausschuss hat die Marke fur das Unterland und
die Leitlinien genehmigt, die erforderlich sind, um dieses
verschiedenartige Gebiet und dessen vielfaltige Ressourcen
zZu kennzeichnen, welches von den Touristen und von den
Burgern unseres Landes selbst oft nicht so erkannt wird.

Die Initiative, welche vom fri-
heren Prasidenten Oswald
Schiefer und vom Blrgemmeis-
ter Fischer Martin stark unter-
statzt wurde, ist das Ergeb-
nis eines Projektes “Entwick-
lung einer Marke Unterland*:
ein neues Organisations- und
Geschaftsmodell fir die For-
derung des Gebietes®, wur-
de vom Europaischen Sozial-
fonds unterstitzt und von der
Landesregierung im Septem-
ber 2012 genehmigt.

Die Projektleitung obliegt
dem Generalsekretar der Be-
zirksgemeinschaft Gabriela
Kerschbaumer und wird Ko-
ordiniert von Riccardo Cicolini
der Firma ForTeam GmbH aus
Bozen. Fdr die Studie wurde
Professor Roberto Dalle Case,
Dozentan der Universitat Bolo-
gna, und Stephan Gander, bei-
des Experten in der Entwick-
lung des Termritoriums und in
der Schaffung von Markenzei-
chen, engagiert.

Fur die einzelnen Projektpha-
senwurdendie Gemeindenund
Partner wie die Grokmarkthalle
Bozen, der Bauembund, Coldi-
retti und die Sadtiroler Marke-
ting Gesellschaft SMG einge-
bunden und gemeinsamwurde
die "Vision™ erarbeitet, mittels
einer Umfrage bei den Blrger-
meistermn ob ihrer Erwartungen
zum Projekt und zu den Anfor-
derungen einer Marke, welche
es7zum Ziel haben soll, die Ent-
wickiung und die gemeinsame
Identitat eines begrenzien Ter-
ritoriums zu fordem.

Es wurden die typischen, lo-
kalen landwirtschaftlichen Pro-
duktedes Einzugsgebietes de-
finiert, auch jene, welche be-
reits durch eine Marke unter-
stuizt werden. Es wurde aber
auch nach typisch einheimi-
schen, weniger bekannten Pro-
dukten gesucht, die einer gro-
Eeren UnterstUtzung bedurfen,
um auf dem Markt erkannt zu
werden. Wahrend der SWOT
Analyse hat sich herausge-
stellt, dass es Starken im Ge-
biet gibt wie Naturdenkmaler,
optimale Standorte und eine

gute Emeichbarkeit, eine Fulle
an Kulturellen und architekto-
nischen Gotern, unter jedem
Aspekt hervorragende Positio-

Politik, Strukturen und Touris-
musbetrieben, Mangel in der
gemeinsamen Koordinierung
und in der Verwaltung eines
touristisch stark entwickelten
Gebietes. Dazu kommt die
Wirtschaftskrise und die Ab-
wanderung von den Bergge-
bieten, das Fehlen von Eigeni-
nitiative in der Privatwirtschaft
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nen in der Weinwirtschatt, tou-
ristische Wander-und Fahrrad-
wege, ein gutes Netzwerk von
Dienstleistern (Restaurants,
Banken, Geschafte...), eine
Fille von typischen landwirt-
schafilichen (Apfel, Trauben,
Kirschen ...) und handwerkli-
chen Produkten. Es haben sich
aber auch Schwachen heraus-
gestellt im Netzwerk zwischen

und in der dffentlichen Ver-
waltung, sowie die starke Ver-
kehrsbelastung.

Als Gelegenheit werden hin-
gegen Enogastronomie sowie
Wander-, Rad- und Kulturtou-
rismus ( Tagestourismus) emp-
funden, wie auch die Aufwer-
tung von gemeinsamen Initi-
ativen durch ein Modell, wel-
ches die Krafte aller einzelnen

Beteiligten zusammenfihrt,
welches sich durch diese In-
tegration auszeichnen wirde
{(Wein+Fahrrad, Wein+Archi-
tektur, Wein+Wohlbefinden).
Vonder SWOTAnalyseistman
dann auf die interessante Pha-
se der Definition der gemein-
samen Werte Ubergegangen,
mit einer Reihe von direkten
Fragen an die Beteiligten. Am
meisten bewertet wurde die Of-
fenheit, die vielfaltige Identitat
mit einer multikulturellen Ein-
stellung. Interessant ist auch
der mediterrane Charakter
des Gehietes, verbunden mit
einem milden Klima, mit Ruhe
und Gemitlichkeit. Die Thema-
tik dieser positiv empfundenen
~Sanftheit” war von Anfang an
inden Auierungen der Befrag-
ten stark prasent Hervorge-
hobenwurden aber auch Gast-
freundschaft und Herzlich-
keit.
Die Marke wird demnéchst an-
lasslich einer Pressekonferenz
vorgestellt werden. Alle 6ffentli-
chen Korperschaften und Wirt-
schaftstreibende werden kunf-
tig angehalten sein, die Mar-
ke zu verwenden. Zu diesem
Zweck wird eine Arbeitsgruppe
eingesetzt werden, welche die
Umsetzung des Projektes vor-
antreiben wird.

(Forteam)



